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Recherchephase

Dezember/Januar/Februar 2021/22

ca. 450 Adressen, gegliedert nach:

» Vereinswesen: Kultur-/Heimat- und Brauchtumsvereine, Musikvereine,
Chore, Gesangsvereine, Theatervereine, Film- und Fotofreunde etc.

Professionelle Kunstler*innen aller Sparten

auptamtliche Kulturinstitutionen und -einrichtungen: Museen, Theater,
Orchester, Galerien/Ateliers, Kulturzentren, Jugendkulturzentren,
Jugendkunstschulen

Kulturveranstalter: Stadt- u.a. Veranstaltungshallen, BUrgerhduser, Festivals

Offentliche Verwaltung: allgemein (Landréte, VG- und OG-
BUrgermeister*innen); Kulturverwaltung, Tourismusverwaltung

Jugendliche, junge Generation: u.a. Jugendrate, Jugendpfleger,
Jugendeinrichtungen




Bisherige Schritte

» Online-Befragung mit rund 70 Teilnehmer*innen
» Experten-Interviews mit Kulturratsmitglieder u.a.

» Avuftaktveranstaltung 14.05. Boppard mit 70
Tellnehmer*innen
» Froffnung und Keynote Staatssekretar Prof. Dr. JUrgen Hardeck

» Good-practice Beispiel: Alexandra Forner, Kulturmanagerin des
Kyffhduserkreises/Thuringen; Kulturentwicklungsplanung mit vier
Landkreisen

®» Kennenlernen, Brain-Walk, Bestandsaufnahme mit SWOT-Analyse,
erste ldeen
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Online-Befragung

F17 Wie bewerten Sie die
Vernetzung/Austausch/Kooperation/Kommunikation zwischen den
Kulturschaffenden?

Beantwortet: 61  Ubersprungen: &

Sehr gut

Micht
befriedigend

Schlecht

kA fwell ich
nicht

O 10% 0% 30%  40% 50%  60% TO% BO%  90% 100%




Online-Befragung

F15 Wie bewerten Sie die
Auftritts-/Ausstellungs-/Prasentationsmaoglichkeiten fur Kunstler/-gruppen,
Vereine etc. (also Veranstaltungsorte, Ausstellungsorte etc.)?

Beantwortet: 62 Ubersprungen: 5

Sehr gut I

Micht
befriedigend

Schlecht

kA fweid ich
nicht

0% 0% 20% 30%  40%  50%  60%  TO%  BO%  90% 100%




Online-Befragung

F16 Wie bewerten Sie die Arbeitsmoglichkeiten fur Kunstler/-gruppen,
Vereine etc. (also Proberaume, Ateliers, Werkstatten etc.)?

Beantwortet: 62 Ubersprungen: 5

Sehr gut

Micht
befriedigend

Sehlecht

koo fweild ich

% 0% 20%  30%  40%  50%  60%  T0%  BO%  90% 100%




Online-Befragung

F4 Wie bewerten Sie das Angebot im Bereich Kultureller Bildung far
Erwachsene (asthetische, kunstlerisch-kreative Kurse, Workshops, Aus-
und Fortbildungen)...

Beantwortet: 64 Ubersprungen: 3

in Bezug auf
die Quantiti... |

!

in Bezug auf
die.. |
0% 10% 0% 30% 400 50% 60% TOY% 0% o0t 100%
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B k. aichwe...




Online-Befragung

F5 Wie bewerten Sie das Kulturangebot speziell fur Jugendliche im
Bereich Veranstaltungen/Events in Ihrer unmittelbaren Region?

Beantwortet: 64  Ubersprungen: 3

{keine
Bezeichnung)

% 10% 2% 30%  40% 50%  60%  T0% BO%  S0% 100%

B sehr gt B cut Nicht befrie.. [ Schlecht

B k. Aichwe...




Online-Befragung

F6 Wie bewerten Sie das Angebot speziell fir Jugendliche im Bereich
Kultureller Bildung (asthetische, kiunstlerisch-kreative Kurse, Workshops,
Aus- und Fortbildungen) in Threr unmittelbaren Region?

Beantwortet: 63 Ubersprungen: 4

(keine
Bezeichnung)

0% 10% HO%% 0% 4% 50% 60% T0% BO% 0% 100%

. Sehr gut . Gut Micht befrie_. [ Schlecht
B kA fichwe.




6 Handlungstelder

» Kultur-/Veranstalfungs-Angebote allgemein

» Angebote speziell fUr Kinder/Jugendliche/die jUngere
Generation

» Orte/Raume fUr Veranstaltungen/AuttUhrungen/
Prasentationen/zum Arbeiten

®» Jbergeordnete Strukturen: Austausch/Vernetzung/
Kooperation/Koordination/UnterstUtzung

» Sichtbarkelit kultureller Angebote/gemeinsame
Vermarktung

» Erreichbarkeit/Verkehr: OPNV/Busse/Bahn/Fdhre



/usammentfassung der Ergebnisse

Handlungsfeld ,, Kulturangebote*

Qualitat statt Quantitat; weniger Konsum, Unterhaltung, Events;

kritische Auseinandersetzung mit dem Welt“erbe";

mehr zeitgendssische/moderne/experimentelle Formen/Formate;

mehr Kooperationsprojekte, auch grenzuberschreitend (Landes-, Kreis-, VG- und OG-Grenzen);
Cross-Over-Formate, sowohl spartenmdaBig als auch zwischen ,,Hochkultur®* und ,,Breitenkultur®;
mobile Angebote (Kulturschiff, -bus); Pop Up-Veranstaltungsorte;

Nutzung ,,ungewohnlicher* Orte: histor. Bauwerke, Burgen, versteckte Platze, Leerstdnde, Gdarten, Parks,
Rheinanlagen (siehe auch ,,Orte/RGume"”);

spartenbezogene Veranstaltungsreihen fur die KUnstlerinnen in der Welterberegion
(Wanderausstellungen, Literaturfestivals etc.);

Kombination Kultur und Kulinarik (regional, saisonal);

|denftitatsstiftendes ,,Leuchtturmprojekt* der Welterberegion (z.B. internationales Welterbe-Festival an
jahrlich wechselnden Orten, Kulturwochen im Welterbe);

kUnstlerisch-kreative Formen der GastefUhrung;

Angebote fur Menschen mit Migrationshintergrund;

Dauverhafte Formate: Artist in Residence-Programme (z.B. in Leerstdnden);
mobile Ateliers (,,Mini-BAUHAUS");

»Kunstwege"“, Kulturparks; Konzeptstores; Salon-Formate.



/usammentfassung der Ergebnisse

Handlungsfeld ,,Angebote fur Kinder/Jugendliche/junge Generation*

Partizipation fordern: eigenes Budget, Mitbestimmung, Selbstwirksamkeit
erfahren;

junge Menschen mehr fragen, was sie mdchten;

RGume ohne Erwachsene, kreative (Kultur-) Zentren, in denen die Jugendlichen
selbst etwas entwickeln kdnnen; Nutzungserlaubnis fur &ffentliche StraBen und
Platze, Parks, Wiesen;

neue Formate der Jugendkulturarbeit (Poetry Slam, HipHop, Graffiti, digitale
]Icv\ed|eTn, Upcycling etc.); mehr und anspruchsvollere Veranstaltungsangebote/-
ormate;

Starkung der Kulturellen Bildung/Kulturvermittlung;

gnehhrI Zusammenarbeit mit Schulen, mehr kulturelle Bildungsangebote in
chulen;

Aufbau Jugendkunstschulen, (mobile) Jugendkunstschulen;

Formate fUr generationenubergreifende Dialoge/Veranstaltungen, Mentoring-
/Patenschafts-programme fur junge Kulturakftivist*innen; Dialog auf Augenhdhe;

Vernetzung der hauptamtlichen Jugendpfleger und Jugendrate.



/usammentfassung der Ergebnisse

Handlungsfeld ,,Orte/Raume*

» Kommerz-befreite Zugange zu offentlichen Raumen fur Veranstaltungen,
Ausstellungen, Kurse/Workshops, Proben;

» Nutzung Leerstdnde: Hotels/Pensionen, Gastronomie, Laden, kleine
Gewerbe-/Industrierdume;

®» | cerstandsmanagement, Leerstandsagentur; Agentur Zwischennutz;
Inhaber/Investoren und interessierte Nutzer zusammenbringen; zentrale
Plattform fur Kulturschaffende und EigentUmer von Locations (Leerstande,
Burgen, histor. Orte), um zusammenzufinden;

» Ausbau der Ausstellungsmaoglichkeiten fur prof. KUnstler*innen;

» 3. Orte”, an denen Kulturinteressierte und Kulturschaffende sich
austauschen kdnnen, unabhdngig davon, ob dort Veranstaltungen
stattfinden;

®» Pop up-Veranstaltungsorte.



/usammentfassung der Ergebnisse

Handlungsfeld ,, Struktur: Vernetzung/Austausch/Kooperation/Koordination/ Unterstitzung*

Spartenbezogene Vernetzungsstrukturen, regelmaBiger Austausch, gemeinsame
Absprachen, zeitliche u. inhaltliche Abstimmung/Koordination

runde Tische, Kulturrdte, Kunststammtische, Regional-/Lokalkonferenzen (jdhrlich,
halbjahrlich, quartalsmaBig, monatlich, bedarfsbezogen);

hauptamtlichen Ansprechpartner*innen fur Kultur (,,KUmmerer") in allen Landkreisen,
Stadten und Verbandsgemeinden; kennen die Voraussetzungen/Probleme vor Ort;

Einbeziehung von Kunstler*innen auch bei nichtkUnstlerischen Entscheidungsprozessen;
Schulung politischer Entscheidungs- und Amtstrager*innen zum Thema Kunst und Kultur;

Beratung/Fortbildungen, z.B. zu den Themen (Vereins-)Finanzen, Projektmanagement,
Fordermittel, Antragstellung, Abgabepflichten GEMA, KSA, Steuern); ggf. in Kooperation
mit dem Programm ,,Kultur & Management des Kulturburos RLP oder der
Kommunalakademie RLP in Boppard;

Kooperationen mit Wirtschaftsunternehmen (potentielle Sponsoren)
Medienvertreter und Kulturschaffende;
gemeinsamer Fordertopf fur die Welterberegion;

gemeinsamer Material-/Technikpool.



/usammentfassung der Ergebnisse

Handlungsfeld ,, Sichtbarkeit/Gemeinsame Vermarktung*

Eine gemeinsame Plattform fur die Welterberegion mit unterschiedlichen
Funktionen:

» Termine Veranstaltungen, Ausstellungen, Festivals, Projekte
» KUnstlerplattform zum Austausch untereinander und zur KUnstlersuche fur Veranstalter

» Vorstellung Kultureinrichtungen, -institutionen, -initiativen und -vereine
einfacher, niederschwelliger Zugang; Stichwortsuche; interaktive Karte;
Uberregionale Infoplattform; vergleichbar KULTURINFO - Uberregionale u. digital;
ein Netz aus LitfaBsaulen/Kulturkasten;
Social Media-Formate verstarkt nutzen (insbesondere fur jUngeres Publikum);

Vermeidung von Doppelstrukturen (bereits viele Plattformen, besonders im
Tourismus);

ein eigenes "Label" (Corporate Design) fur das Kulturangebot in der
Welterberegion;

Verbesserung der Zusammenarbeit mit den Medien/der Presse; qualifizierte
Berichterstattung Uber die Lokalgrenzen hinaus.



/usammentfassung der Ergebnisse

Handlungsfeld ,, Verkehr/Erreichbarkeit”

Entwicklung Verkehrskonzept: OPNV/Fdhren vs. Individualverkehr;

Abstimmung von Fahrpldnen OPNV/Fdhren mit Veranstaltungsterminen u.a.
Angeboten;

Verstandlichkeit von Fahrpldnen verbessern;

Preisgestaltung OPNV Uberprifen, Kombiticket Kulturveranstaltungen und
OPNV/Fahren;

Fahren als Teil der Reise/des Erlebnisses;

Wassertaxi.



NAchste Schritte

» Sechs Treffen in Expertengruppen Juli bis September

» Touristiker

» Kulturverwaltungen

» Kultureinrichtungen

» \/eranstalter/Festivals

» Prof. Kunstlerinnen; Kunstvereine/-verbdnde

» Jugendverireter: Jugendpflege, Jugendrate,
Jugendzentren, Jugendkunstschulen

» /enfrale Zukunfiswerkstatt Oktober

» Abschlussveranstaltlung November: Zusammentragen
und Diskussion der Ergebnisse

=» Erstellung Kulturfahrplan




